Capitolul I. TURISMUL

1.1. Consideratii introductive

Ultimii ani au aratat ca Romania se afla la o rascruce definitd in plan spatial,
temporal prin trecerea de la un sistem economic specific societdtii socialiste la altul mult
mai dinamic al economiei de piatd. Noul mileniu va insemna indeplinirea conditiilor de
aderare la structurile politice, economice ale Uniunii Europene, optiune strategica care
implicd numeroase transformari. Unul dintre obiectivele procesului de aderare il constituie
promovarea progresului economic si social, echilibrat si durabil, axat pe o valorificare
mai eficienta a resurselor naturale, umane, antropice existente.

Un rol important in acest demers il au si unitatile administrativ-teritoriale,
reprezentate prin judete, percepute ca spatii geografice, cu structuri organizatorice,
economice, sociale mai apropiate de nevoile cetdtenilor. Alaturi de alte judete, judetul
Carag-Severin si-a propus sa elaboreze pe baza participarii tuturor factorilor interesati o
strategie de dezvoltare economica durabila.

Strategia dezvoltarii durabile porneste de la aplicarea unor principii europene in
elaborarea si aplicarea politicilor generale si sectoriale de dezvoltare, cum sunt:
planificarea durabila si echilibrata a alocarii resurselor existente pentru a indeplini
obiectivele prioritare; descentralizarea, actiune care presupune luarea deciziilor conform
conceptului de subsidiaritate; parteneriatul activ intre toti factorii implicati n
dezvoltare, inclusiv participarea prin vot a populatiei pentru stabilirea obiectivelor majore;
cofinantarea pe bazd de programe si proiecte prin care se asigurd participarea financiara
a tuturor factorilor interesati.

Privit in context national, judetul Caras-Severin este una din unitdtile teritorial-
administrative cu o evolutie dinamica pe toate planurile societdtii umane, avand un grad
mediu de dezvoltare economica, dar ridicat sub aspect cultural si spiritual. Situat in
partea de sud-vest a Romaniei, acest judet si-a pastrat de-a lungul timpului aproximativ
aceleasi limite spatiale si a Tmpletit propria istorie cu cea a intregii tari.

Prin pozitia sa geografica, caracteristicile mediului natural deosebit de diversificat

sl pitoresc, prin varietatea si calitatea resurselor naturale, acest judet a beneficiat de
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conditii optime pentru sustinerea multor activitati economice. Economia ultimilor cincizeci
de ani a pus accent pe dezvoltarea ramurilor industriale. In ultimii ani ca urmare a
schimbdrilor survenite la nivel national, economia judetului a inregistrat multe
restructurdri. Una din problemele majore este datd de existenta unui important numar de
unitati industriale care au tehnologii si echipamente depdasite, cu scaderi mari ale
productiei, cu aparitia somajului. Celelalte sectoare economice reprezentate de agricultura.
silviculturd, servicii au nregistrat si ele ritmuri reduse.

Noua dezvoltare economica se sprijina pe politica generald formulata de institutiile
guvernamentale actuale care reprezintd orientare generald, un ghid de gandire si de actiune
pentru toate componentele economiei nationale. Acestea se rasfrang la nivel teritorial prin
respectarea unor principii si reguli de actiune care sunt puncte principale in realizarea
oricarei strategii de dezvoltare.

In acest context, judetul prin toate institutiile sale publice si private, este interesat sa
realizeze o strategie de dezvoltare economica pe termen mediu si lung prin care sa-si puna
in valoare toate resursele disponibile cu respectarea cerintelor de pastrare a calitdtii actuale
a mediului Tnconjurator.

In domeniul turismului caras-severinean, strategia se doreste a fi un ansamblu de
actiuni orientate spre realizarea unor obiective prioritare menite sa conducd la dezvoltarea
si promovarea mai activa a acestui sector, cu respectarea conditiilor de durabilitate in
timp §i spatiu.

In realizarea acestui demers, doresc si aduc sincere multumiri conducerilor si
intregului personal din institutiile publice resitene care mi-au pus la dispozitie ultimele
informatii si date statistice referitoare la situatia socio-economica si culturald din judet
(Consiliul Judetean. Directia Judeteana de Statistica. Centrul de Pastrare s1 Conservare a
Traditiei Populare. Directia Judeteana de Culturd si a Patrimoniului, Muzeul Banatului
Montan, Directia Silvica Judeteana, AJOPS-CS, Administratiile celor trei parcuri
nationale, Episcopia Caransebesului.

Prezenta lucrare va Incerca sd abordeze pe baza ultimelor date o scurtd inventariere
a resurselor turistice existente, sd arate nivelul actual de valorificare, sa prezinte cerintele

actuale de dezvoltare si restrictiile datorate calitatii mediului ambiant. Totodatd va realiza



armonizarea activitatilor turistice cu alte cerinte economice, va ardta actiunile care sunt
necesare pentru ca judetul Caras-Severin sd devind o destinatie turistica cu servicii de
calitate si mai bine cunoscuta pe plan intern si international.

1.2. Tendinte in turismul mondial si european

De-a lungul istoriei, incd de la inceputurile civilizatiei umane, mediul inconjurator
a inceput sa sufere importante transformari din dorinta omului de a valorifica tot mai
multe resurse si de a crea conditii de viatd tot mai bune. Pe parcurs, efectele
modificatoare ale omului asupra mediului au fost tot mai evidente, ca intensitate si
raspandire. Specializarea lot mai accentuatd a principalelor sectoare economice a
condus in timp si spatiu la conturarea fenomenului de poluare. Orice analiza a industriei
turistice porneste de la cunoasterea ultimelor cerinte ale dezvoltarii economico-sociale,
precum si a tendintelor de evolutie a acestui sector.

1.3. Tendinte regionale in turismul european

Regiunea turisticd europeana prezintd cea mai puternica industrie a ospitalitatii
si include multe tari cu o mare experientd in turism. Gradul de dezvoltare economica,
patrimoniul turistic remarcabil prin vechime si valoare istoricd, arhitectural-artistica,
memoriald, urbanistica, oferta bogatd de produse si servicii turistice, infrastructura
modernd au facut ca batranul continent sd detind o pozitie privilegiatd comparativ cu
alte regiuni turistice de pe glob. Romania, aflatd in proces de incheiere a capitolelor de
aderare, va trebui sa tina cont de modul cum evolueaza piata turistica europeana.

Europa inregistreaza cel mai mare numar de sosiri, astfel in 1999 a avut 392.5
milioane de turisti cu un procent de 2.3 % in plus fatd de anul precedent, adica cu 9
milioane de vizitatori mai multi. Circa 84% dintre acestia provin din tarile de pe
continent, 7.4% vin din cele doua Americi 3.8% din Asia de Sud si Pacific, iar restul din
Africa si Australia.
La nivelul subregiunilor componente. Europa de Sud a avut o ascensiune valorica.
Europa de Nord si Occidentald a ramas la aceleasi valori. Europa de Est si meridionala a
fost in scadere usoara. Pentru Europa de Sud. doua tari - Spania si Franta detin
suprematia pentru sosiri si innoptari.

In tarile din estul si centrul european, bune rezultate au inregistrat Federatia



Rusa cu o crestere de 17% fata de anul 1998, tendintd care continua si in momentul de
fatd, urmate de Armenia, Georgia, Ungaria, Cehia, Polonia, Bulgaria, Tarile Baltice, in
anul 1999 in Europa au fost efectuate 326 milioane de calatorii cu o crestere de 6%
fata de anul precedent. 2/3 dintre aceste caldtorii au fost efectuate in perioada
vacantelor, de scurtd sau lunga durata, iar una din cinci a fost pentru derularea unor
afaceri.

Mijlocul de transport cel mai frecvent utilizat este avionul, cu 52%, urmat de
autoturism 32%, 12% autocar, restul pe calea ferata, fluviala si maritima. Destinatiile
cele mai solicitate de europeni sunt: Spania. Franta. Italia. Germania. Austria. Marea
Britanie, Grecia. Aproape toate tipurile de vacante ocupa procente relativ egale, dar
marea si plaja detin o usoard suprematie, fiind urmate de circuite atractive, turism
urban in vechile orase medievale, vacante la munte si in mediul rural, in ultimii ani se
constatd o crestere semnificativd a preferintelor pentru turismul de sdnatate si de fitness
dar care nu depaseste turismul de litoral.

In randul tarilor emitente de turisti dispusi si cilitoreascd mai mult se remarca
Germania. Marea Britanie, Franta, Olanda si Belgia, Italia, Austria, iar Spania se afla
abia pe locul 9. Turistii din tarile enumerate petrec sejururi mai scurte cu deplasari de 1-3
ori pe an. Actualmente existd un numar de 8 regiuni europene emitente de turisti,
reprezentate de:
e Subregiunea Renania de Sud-Westfalia din Germania (aglomerarea urbanda Koln-
Dusseldorf);
e Subregiunea landului german Bavaria (aglomerarea urband Munchen-Nurnberg);
e Subregiunea landului german Baden-Wiirtemberg (aglomerarea urband Stuttgart-
Mannheim-Karlsruhe);
e Subregiunea de Sud-Est a Marii Britanii (aglomerarea urbana si suburband a Londrei);
e Subregiunea de Nord a Marii Britanii (aglomerarea urbana Manchester-Newcastle);
e Subregiunea de nord Randstad (aglomerarea urband Amsterdam-Rotterdam-Haga);
e Subregiunea centrala a Austriei (aglomerarea urbana si suburbana a Vienei).

In anul 2002 Europa a fost cel mai vizitat continent cu o cotd de piatd de 58%,

iar in frunte se afla Spania, Italia, Grecia, care detin Impreund peste 20% din piata
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mondiald a sosirilor, comparativ cu Europa de Vest. care a scazut cu un procent fatd de
media europeand. Germania si-a pastrat pozitia, Belgia, Olanda si Austria, au crescut
usor cu 1-2% iar Marea Britanie a crescut cu 3%. Cresterea fluxurilor turistice in
Europa de Vest se afld sub media europeand, in timp ce in Europa Centrala si de Est
acestea au crescut cu 4% fatd de anul anterior. Ca urmare a vremii nefavorabile, a
marilor inundatii, a problemelor economice, Cehia s1 Polonia au inregistrat o scadere de
5% fiecare.

Cresteri importante pentru fluxurile de sosiri turistice in 2002 au cunoscut
Turcia cu 13,6%, Bulgaria cu 7,8%, Croatia cu 6,1%, Anglia cu 3,1%, Franta cu 2%,
in schimb s-au diminuat in Polonia cu 5,3%, Cehia cu 4,1%, Portugalia cu 3,5%,
Germania cu 0,5%.

Masurile antiteroriste luate in tdrile cu puternic potential turistic (Indonezia,
Tunisia) nu au redus semnificativ sosirile turistilor, in schimb situatiile economice
proaste, epidemiile puternice au condus la scdderi substantiale.

Potrivit ultimelor previziuni ale OMT pentru perioada 1995-2020 se aratd ca
turismul international in Europa va ajunge la 717 milioane de sosiri pana in anul 2020.
Acest fenomen reprezinta o crestere medie pe an de 3%. inferioard cresterii mondiale
prognozate de 4,1%. La nivelul subregiunilor europene, Europa Occidentala va cunoaste
o reducere semnificativa a sosirilor, in schimb Europa Centrald si de Est va reusi sa
atragd un numdr mai mare de turisti. De asemenea, in Europa meridionala se va
inregistra importante cresteri ale numarului de turisti sositi.

Pentru perioada 1995-2020, ritmul de crestere a calatoriilor pe lunga distanta in
Europa se prevede sa depaseascd cu un procent caldtoriile intraregionale. Daca pentru
anul 1995, Europa detinea 55% din turismul emitent mondial, in anul 2020 va avea doar
47%. Tarile din Europa Occidentald vor trimite cei mai multi turisti spre alte tari ale
vechiului continent.

La aceste importante areale emitente de turisti se mai pot adduga altele mai
mici, situate in nordul Italiei, sudul Austriei, nordul Frantei. Pentru zona Balcanilor,
OMT a prognozat pentru anul 2020 sosirea unui numar de circa 79 milioane de

turisti, cu crestere medie anualda de 4,6% intre 1995-2020. Principalele destinatii



atractive vor fi reprezentate de Grecia, Turcia, Bulgaria, Romania, Croatia,
Muntenegru, care vor concentra aproximativ 95% din sosirile in aceastd subregiune
pentru anul 2020.

Un loc aparte intre subregiunile europene il detine Europa Centrala si de Est care
a inregistrat in 1999 un numar de 82,7 milioane de turisti sositi, cu 0,8% mai putin
decat in anul precedent, avand o cotd de piatd de 21.2% din totalul european, in aceasta
parte a continentului 93.4% 1l reprezintd turisti europeni din alte subregiuni europene,
2.0% sunt turisti sositi din cele doud Americi, 1 ,9% din Asia de Est Pacific, 0,3% din
Asia de Sud, 0.2% din Orientul Apropiat si Mijlociu, 0,1% din Africa.

Cele mai dinamice ritmuri in ultimii ani le-au avut Federatia Rusa, Polonia,
Ungaria, urmate de Cehia, Bulgaria, dar care, cu exceptia Rusiei, din 2000 au intrat in
usor regres. Alte tari precum: Armenia, Georgia, Turkmenistan, Estonia au ritmuri
relativ constante, in usoard ascensiune. De asemenea, unele tari precum Federatia
Rusa, Kazastan, Azerbaidjan, Tadjikistan, Ucraina au inceput sd devina treptat tari
emitente de turisti catre alte tari europene, inclusiv catre cele din Europa centrala.

In anul 1999 cele mai mari cote de piata pentru sosiri turisti le-au avut Federatia
Rusa cu 22,4%. Polonia cu 21,7%. Cehia cu 19,4%. Ungaria cu 15,6% iar Romania a
detinut doar 3,9%, fiind in urma Ucrainei si Bulgariei, in domeniul incasarilor suma
totala pentru aceasta subregiune a fost de 31,4 milioane USD, cu 2.5 % mai mica
decat in anul anterior, iar pe tari situatia este aproximativ identica ca pentru indicatorul
de sosiri.

Tendinta generald, in ciuda unor evolutii cu fluctuatii de la un la altul, este de
crestere a numarului de turisti si a Incasarilor valutare pentru aceastd subregiune
turistica. Astfel, daca in anul 1990 cota de piata pentru incasari a fost de 3,4% in 1995
de 10,7%, iar in 2000 de 14,2%. Acest lucru demonstreazd ca existd un potential
turistic si o ofertd turistica care pot atrage an de an mai multi turisti sau pot oferi

servicii turistice de mai buna calitate dar si ceva mai scumpe.



1.4. Starea actuala in turismul romanesc

Prin pozitia sa geograficd, contextul politic, istoric, etnic, economic §i cultural
Romania dispune de un diversificat i valoros potential turistic care determind multiple
forme de exploatare si valorificare in plan economic. Principalele componente ale
zestrei sale turistice sunt date de: varietatea geologica, altitudinald, geomorfologica a
reliefului destinat sporturilor de iarna si drumetiilor, existenta unui climat temperat cu
nuante relativ moderate, cu calitati bioclimatice evidente, numeroase izvoare cu ape
minerale, lacuri cu virtuti terapeutice, importante rauri, fluviul Dunarea cu Delta
Dunarii, litoralul §i apa Marii Negre, biodiversitate floristica si faunistica cu potential
cinegetic si piscicol, bunuri culturale alcatuite din manastiri, biserici, centre istorice
vechi, muzee si colectii, case memoriale, tezaur etnografic de mare originalitate.

Pe parcursul ultimului deceniu, 1989-2002, turismul romanesc este caracterizat
prin urmatoarele particularititi care il distanteaza in sens negativ fata de alte tari din
Europa centrala si de Est:

» diminuarea cu 22.7% a numarului de locuri de cazare turistica, de la 353 000 locuri
in 1989 1a 273 000 in 2002;

*reducerea cu 26.2% a numarului de turisti straini i cu 32,0% a celor romani
sositi in statiunile si localitatile turistice, de la 6,5 milioane Tn 1990 la 4,8
milioane;

* scaderea cu 61,5% a numarului de turisti cazati in structuri turistice clasificate si
cu 68.1% a numarului de innoptari inregistrate oficial pentru aceeasi perioada
1990-2002;

* mentinerea unui numadr de sosiri turistice mai mic fatd de plecarile de turisti romani in

strainatate;

* descresterea lentd, dar aproape continud a coeficientului de utilizare a capacitatii
de cazare de la 57,8% in 1990 la 34,6% in 2002;

* reducerea duratei medii de sejur de la 4,2 zile/turist in 1990 la circa 3.5 zile/turist,
cu o diminuare mai evidentd pentru turistii romani comparativ cu cei straini care se
afla in crestere usoara.

Aceste fenomene inregistrate de industria ospitalitdtii au ca explicatie scoaterea

10



din circuitul turistic a mai multor unitdti de cazare ca urmare a uzurii fizice si morale,
declasificarea altora. Noile investitii directe din turism s-au axat pe constructii mai
modeste - pensiuni turistice, hanuri, popasuri, campinguri, tabere scolare, cabane si vile
turistice situate in zone recunoscute pentru atractivitatea turistica si mai putin in zone
cu un real potential turistic, dar mai putin cunoscute.

Aparitia unor mari lanturi hoteliere este redusd la cumpararea in urma procesului
de privatizare a unor hoteluri din marile centre urbane sau renumite statiuni turistice si
modernizarea acestora (lantul Continental, Hilton, Best Western. Marriott, etc). In
putine cazuri s-a trecut la constructii capitale precum Hotelul Sofitel -Bucuresti. Hotel
Mara -Sinaia.

La nivelul anului 2002, pe baza datelor statistice existente se poate face o scurta
radiografie a turismului roménesc, caracterizat in principal prin:

* inregistrarea unui numar de 4,8 milioane de vizitatori strdini §i de 5,8 milioane plecari

in strainatate;

* participarea redusa la formarea PIB-ului, cu doar 2.5%, foarte putin in comparatie cu
alte tari din Europa centrala si de Est;

* existenta a doar 460 000 locuri de munca, ceea ce Inseamna doar 5.15 din totalul
celor existente in economia nationala;

* volum redus de investitii directe si indirecte care se ridica la doar 4.4% din totalul
inregistrat la nivel national, din care cele directe nu depasesc 2,5% in 2002;

* circa 67.5% dintre locurile de cazare existente in functiune sunt de categoria 2 stele
si | stea. ceea ce explica prestatii turistice de calitate modesta;

* realizarea unor incasari de circa 612 milioane USD din turismul international,
conform unei metodologii proprii de calcul acceptata de Banca Nationald, mai mici
fata de cele din Bulgaria, Croatia si Ungaria.

Din punct de vedere al unitétilor de cazare, al locurilor in functiune, a celor de
alimentatie pentru turism, Romania se afld inaintea unor tari precum: Cehia, Slovacia,
Ungaria, Polonia, Croatia, dar diferente mai evidente apar la structurile de agrement si
divertisment mai modeste de tara noastrd, In acest context, se impune stabilirea unor

obiective majore care sa revigoreze aceasta ramura economica §i sa asigure recastigarea
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pietei turistice europene. Astfel, sunt avute 1n vedere urmadtoarele obiective de
perspectiva:

- cresterea participdrii industriei turistice la formarea PIB-ului la 5-7% in 2004/05 prin
accelerarea investitiilor directe, realizarea unei promovari selective pe segmente de
piata si mai agresive pe plan international;

- atingerea unui numar de 1.200.000 turisti straini sositi i a unor Incasdri valutare de
1,15 miliarde USD pentru anul 2004;

- dublarea numarului de turisti romani la circa 5 300 000 persoane in 2004, prin
continuarea unor programe sociale, demarate in 2002;

- participarea mai activa a industriei turistice la sustinerea dezvoltarii regionale si
locale prin valorificarea unor resurse turistice mai putin cunoscute si promovate la nivel
intern si european;

- realizarea unui numar de 350 000 locuri de munca prin diversificarea formelor de
turism si a serviciilor turistice.

Aceste obiective, dupa parerea noastra, nu vor putea fi transpuse in realitate fara a
se realiza un set de politici adecvate care sa se refere la: modernizarea si extinderea ofertei
turistice romanesti prin produse turistice competitive si aplicarea calitatii totale; asigurarea
necesarului de fortd de munca calificatd cu alte mentalitati si atitudini fatd de turisti care
sd asigure un Tnalt grad de satisfactie, realizarea unor actiuni de promovare axate pe

segmentele definitorii ale pietei turistice europene si internationale.
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